Allgemeine Geschaftsbedingungen von

MEDIA.FUELOP Ralph Fiilop

§ 1 Vertragsschluss

Far Vertrage mit MEDIA.FUELOP im Bereich
Webdesign, Printdesign, Fotografie gelten aus-
schliellich diese Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen (AGB). Abweichende, entgegenstehende
oder erganzende Allgemeine Geschaftsbedin-
gungen des Kunden werden nicht Vertragsbe-
standteil, es sei denn, ihrer Geltung wird aus-
drucklich schriftich zugestimmt. Sofern ME-
DIA.FUELOP in Kenntnis entgegenstehender
AGB des Kunden seine Leistungen vorbehaltlos
erbringt, gelten ebenfalls ausschlief3lich die AGB
von MEDIA.FUELOP .

§ 2 Leistungsumfang

(1) MEDIA.FUELOP erbringt auf Basis dieser
AGB die Entwicklung und Erstellung von Websi-
tes, Printdesign und Fotografien sowie deren
Anpassung und Pflege. Der genaue Umfang der
Leistungen ergibt sich aus der zwischen den Par-
teien getroffenen individuellen Vereinbarung.

(2) Nicht umfasst ist die Abrufbarkeit der Website
Uber das World Wide Web, die Bereitstellung von
Speicherplatz fir die Website (Hosting), die Be-
schaffung einer Internet-Domain sowie die Ver-
schaffung eines Zugangs zum Internet (Access-
Providing).

(3) Bei der Erstellung einer Website entwickelt
MEDIA.FUELOP zunachst ein Entwurfkonzept,
aus dem der strukturelle Aufbau sowie die gra-
fisch-visuelle Gestaltung der Website nach dem
Anforderungsprofil des Kunden ersichtlich sind.
Nach Abnahme des Entwurfkonzepts und der
Ubergabe der zu integrierenden Inhalte durch
den Kunden wird MEDIA.FUELOP die Endversi-
on der Website erstellen und diese dem Kunden
zur Abnahme vorlegen.

(4) Die Pflege der Website umfasst entsprechend
den Vorgaben und in Abstimmung mit dem Kun-
den beziglich Grundstruktur, graphische Gestal-
tung etc. sowie die Wartung der Website hinsicht-
lich etwaiger Funktionsmangel und ihrer Ge-
brauchstauglichkeit.

(5) Der Kunde wird darauf hingewiesen, dass mit
dem Betreiben einer Website rechtliche Pflichten
einhergehen, deren Nichtbeachtung zivil- und

strafrechtliche Folgen nach sich ziehen kann. Es
handelt sich dabei insbesondere um:

die Impressumspflicht (Anbieterkennzeichnung)
nach § 5 TMG;

Informationspflichten nach § 312¢c BGB (Fernab-
satzvertrage);

Informationspflichten nach § 312e BGB (Elektro-
nischer Geschaftsverkehr);

Prufpflichten bei Linksetzung;

Prufpflichten fur die Inhalte von Forumsdiskus-
sionen, Blogs und Chatrdumen;

Pflicht zur Beachtung medienrechtlicher Vor-
schriften;

Pflicht zur Wahrung der Urheber- und Marken-
rechte Dritter (siehe dazu auch Nutzungsrechte).

Fur die Einhaltung dieser Pflichten ist alleine der
Kunde verantwortlich.

§ 3 Mitwirkungspflichten des Kunden

(1) Der Kunde wird die notwendigen Daten, ins-
besondere die einzupflegenden Inhalte fiir die
Erstellung der Website, zeitgerecht und in digita-
ler Form zur Verfugung stellen. Zu den bereitzu-
stellenden Inhalten gehéren insbesondere Texte,
Bilder, Filme, Logos, Grafiken, Tabellen etc. ME-
DIA.FUELOP st fir die vom Kunden bereitge-
stellten Inhalte nicht verantwortlich und insbeson-
dere nicht verpflichtet diese Inhalte auf mdgliche
Rechtsverstofe zu Uberprifen.

(2) Soweit MEDIA.FUELOP dem Kunden Ent-
wirfe und/oder Testversionen, unter Angabe
einer angemessenen Frist fir die Prufung auf
Richtigkeit und Vollstandigkeit Uberldsst, gelten
die Entwurfe und/oder Testversionen mit Ablauf
der Frist als genehmigt, soweit MEDIA.FUELOP
keine Anderungs- oder Korrekturaufforderung in
Textform (§ 126 b BGB) erhalt.

(3) Sollten Fehler oder Beeintrachtigungen der
Funktionalitdt der Website von MEDIA.FUELOP
auftreten, wird der Kunde MEDIA.FUELOP un-
verzlglich unter Angabe von Zeitpunkt, Fehler-
spezifikation sowie Angabe des Namens, Tele-
fonnummer bzw. E-Mail des zustandigen An-
sprechpartners unterrichten.
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§ 4 Anderungswiinsche; Mehraufwand

(1) MEDIA.FUELOP erbringt seine Leistungen
nach den Winschen und Angaben des Kunden.
Sofern MEDIA.FUELOP  durch nachtragliche
Anderungs- und Erweiterungswiinsche des Kun-
den Mehraufwand entsteht, ist dieser gesondert
zu vergiten. Als nachtraglich gelten Anderungs-
und Erweiterungswinsche insbesondere dann,
wenn diese sich auf Leistungen beziehen, die
bereits abgenommen worden sind. Zur Berick-
sichtigung dieser nachtraglichen Anderungs- und
Erweiterungswinsche ist MEDIA.FUELOP nur
verpflichtet, sofern diese erforderlich sind um den
Vertragszweck zu erreichen.

(2) Mehraufwendungen, die Uber die vereinbarten
Leistungen hinausgehen, sind gesondert zu ver-
giten. Als Mehraufwand gilt neben nachtragli-
chen Anderungs- und Erweiterungswiinschen
insbesondere auch der Aufwand, der infolge des
Vorlegens von Daten in nicht digitalisierter Form,
fur Lizenzmanagement sowie in Auftrag gegebe-
ner Test- und Recherchedienstleistungen ent-
steht.

§ 5 Termine, Fristen und Leistungshindernis-
se

(1) Liefertermine oder —fristen sind nur verbindlich
sofern sie in Textform vereinbart wurden.

(2) Sofern Termine oder Fristen von ME-
DIA.FUELOP aufgrund von Umstanden nicht
eingehalten werden konnten, die der Kunde allein
oder Uberwiegend zu vertreten hat, verlieren die-
se Termine ihre Verbindlichkeit. Dies ist gilt ins-
besondere, wenn der Kunde seinen erforderli-
chen und vereinbarten Mitwirkungs- bzw. Ab-
nahmepflichten (§§ 3 Abs.1 und 6 Abs.1 und 2)
nicht nachkommt oder Anderungen oder Ergan-
zungen (§ 4 Abs.1) in nicht geringfligigem Um-
fang beauftragt.

(3) Soweit MEDIA.FUELOP seine vertraglichen
Leistungen infolge Arbeitskampf, héherer Gewalt
oder anderer fir MEDIA.FUELOP unabwendba-
rer Umstande nicht oder nicht fristgerecht erbrin-
gen kann, treten fir MEDIA.FUELOP keine
nachteiligen Rechtsfolgen ein.

§ 6 Abnahme

(1) MEDIA.FUELOP wird die Website nach Fer-
tigstellung auf einem vom Kunden benannten
Server zuganglich machen. Sofern die Website
die vertraglichen Anforderungen erflllt, ist der
Kunde verpflichtet diese nach Aufforderung durch
MEDIA.FUELOP in Textform (§ 126 b BGB) ab-
zunehmen.

(2) MEDIA.FUELOP st berechtigt dem Kunden
einzelne Leistungen, insbesondere das Entwurf-
konzept, zur Teilabnahme vorzulegen. Sofern
diese Leistungen den vertraglichen Anforderun-
gen entsprechen ist der Kunde verpflichtet diese
in Textform (§ 126 b BGB) abzunehmen.

(3) Die Abnahme bzw. Teilabnahme gilt als erteilt,
sofern MEDIA.FUELOP mit der Aufforderung auf
die Bedeutung des Unterbleibens einer Abnah-
meerklarung hingewiesen hat (i) und der Kunde
nicht innerhalb eines von MEDIA.FUELOP be-
stimmten, angemessenen Zeitraums, die Abnah-
me in Textform (§ 126 b BGB) erklart oder unter
detaillierter Angabe von Mangeln verweigert, (ii)
oder der Kunde die Website oder Teile davon
ohne weitere Prifung flr Dritte zuganglich ins
Netz stellt oder MEDIA.FUELOP damit beauf-
tragt.

§ 7 Vergiitung und Zahlungsmodalitaten

(1) Fir die Konzeption und Erstellung der Websi-
te ist, sofern nicht anders vereinbart, die verein-
barte Pauschalvergitung zu zahlen. Fir Mehr-
aufwendungen und Pflegeleistungen erfolgt die
Vergltung auf Stundenbasis in Héhe des verein-
barten Stundensatzes.

(2) Die vereinbarten Vergutungen verstehen sich
inklusive der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

(3) Nach Fertigstellung und Abnahme der Websi-
te wird MEDIA.FUELOP dem Kunden die Pau-
schalvergitung sowie etwaige Mehraufwendun-
gen in Rechnung stellen (Schlussrechnung).

(4) Nach Abnahme des Entwurfkonzepts ist ME-
DIA.FUELOP ferner berechtigt eine Abschlags-
zahlung in H6he der Halfte des Auftragswertes in
Rechnung zu stellen.

(5) Stundenvergitungen fur Pflegeleistungen
werden dem Kunden zum Ende des Monates in
Rechnung gestellt.

(6) Samtliche Rechnungen sind innerhalb von 10
Werktagen nach deren Zugang zur Zahlung fallig.
Befindet sich der Kunde mit der Zahlung im Ver-
zug, so muss er mit Verzugszinsen in Héhe von 5
% Uber dem Basiszinssatz rechnen.

§ 8 Nutzungsrechte

(1) Das gesamte Design der Website ist als per-
sonliche geistige Schépfung von MEDIA.FUELOP
durch das Urheberrecht (§ 2 UrhG) geschiitzt.
Die Bestimmungen des Urheberrechts finden
auch dann Anwendung, wenn die nach § 2 UrhG
erforderliche Schépfungshoéhe nicht erreicht ist.
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(2) MEDIA.FUELOP raumt dem Kunden ein zeit-
lich und rdumlich unbeschranktes, nicht aus-
schlieBliches und nicht Gbertragbares Nutzungs-
recht ein. Erbringt MEDIA.FUELOP Leistungen
zur Gestaltung der Internet-Prasenz des Kunden,
so ist der Nutzungszweck der Website und/oder
von deren Bestandteilen auf eine Verwendung im
Internet beschrankt.

(3) Die Einraumung des Nutzungsrechts wird erst
bei vollstandiger Zahlung der vom Kunden ge-
schuldeten Verglutung wirksam.

(4) Sofern MEDIA.FUELOP fir die Website
Rechte Dritter (fremdes Lizenzmaterial) in An-
spruch nimmt, kdnnen diese dem Kunden nur -
insbesondere zeitlich - eingeschrankt Ubertragen
werden. Die eingeschréankte Ubertragung kann
u.a. dazu fihren, dass fremdes Lizenzmaterial
nicht mehr oder zu erheblich veranderten Kondi-
tionen, auf die MEDIA.FUELOP keinen Einfluss
hat, zur Verfigung steht. MEDIA.FUELOP wird
sich in diesem Fall nach besten Kraften bemi-
hen, ahnliches Material zu verwenden.

(5) MEDIA.FUELOP kann dem Kunden die Ko-
sten fUr fremdes Lizenzmaterial durch das Vorle-
gen der Abrechnung des Lizenzgebers mit einem
Service-Aufschlag von 10% in Rechnung stellen.
Ein dartber hinaus gehender Ausweis mit Rech-
ten Dritter belasteter Bestandteile der Website
erfolgt nicht.

(6) Der Kunde darf fremdes Lizenzmaterial nur im
Zusammenhang mit und im Rahmen der Website
nutzen. Wird MEDIA.FUELOP vom Lizenzgeber
in Anspruch genommen, weil das fremde Li-
zenzmaterial nicht dementsprechend verwandt
wurde, verpflichtet sich der Kunde ME-
DIA.FUELOP von jeglicher Haftung freizustellen
und MEDIA.FUELOP die Kosten zu ersetzen, die
MEDIA.FUELOP wegen moglicher Rechtsverlet-
zung entstehen.

(7) Der Kunde ist verpflichtet, MEDIA.FUELOP
Uber jede unrechtmaBige Nutzung des Lizenzma-
terials, die ihm bekannt wird, zu informieren, so-
wie gegen einen Verletzer der gewerblichen
Schutzrechte gerichtlich vorzugehen oder ME-
DIA.FUELOP dabei zu unterstttzen.

(8) Werden dem Kunden Verletzungen von Nut-
zungsrechten durch die Leistungen von ME-
DIA.FUELOP z. B. durch Abmahnungen Dritter
bekannt, so wird er MEDIA.FUELOP unverzig-
lich dartber informieren.

§ 9 Urheberrechtsvermerke und Referenz-
nachweise

(1) Der Kunde raumt MEDIA.FUELOP das Recht
ein, das Logo von MEDIA.FUELOP und ein Im-
pressum in die Websites des Kunden einzubin-
den und diese miteinander und der Website von
MEDIA.FUELOP zu verlinken. Der Kunde wird
alle Schutzvermerke wie Copyright-Vermerke und
andere Rechtsvorbehalte unverandert Uberneh-
men.

(2) MEDIA.FUELOP behalt sich das Recht vor,
erbrachte Leistungen wie Entwirfe und Objekte,
zu Prasentationszwecken zu verwenden, insbe-
sondere die Website des Kunden in eine Refe-
renzliste zu Werbezwecken aufzunehmen und
entsprechende Links zu setzen.

§ 10 Gewadhrleistung

(1) MEDIA.FUELOP wird Mangel der Website
innerhalb der gesetzlichen Gewahrleistungsfrist
nach entsprechender Mitteilung des Kunden be-
heben. Die Gewahrleistungsfrist beginnt mit dem
Datum der Lieferung oder Abnahme. ME-
DIA.FUELOP behebt die Mangel kostenfrei oder
stellt dem Kunden kostenlos einen Kkorrigierten
Releasestand (geanderte Version, die den geriig-
ten Mangel nicht mehr enthalt) zur Verfigung.
Darliber hinaus gehende Aufwendungen sind als
Mehraufwand zu vergiten.

(2) Als Mangel gelten Abweichungen der erstell-
ten Websiteelemente von der vereinbarten Ge-
staltung und Funktionsweise soweit diese Abwei-
chungen die Eignung zur vereinbarten Verwen-
dung wesentlich beeintrachtigen.

(3) Méngel die auf einer nicht vereinbarungsge-
maflen Veranderung, Bearbeitung oder Nutzung
der Website durch den Kunden oder Dritte her-
rihren, werden von der Gewahrleistung nicht
umfasst, es sei denn der Kunde weist nach, dass
der Mangel nicht durch die von ihm oder Dritten
vorgenommene Veranderung, Bearbeitung oder
vertragswidrige Nutzung verursacht wurde.

§ 11 Haftung

(1) Bei vorsatzlichen oder grob fahrlassigen
Pflichtverletzungen, bei schuldhaft verursachten
Personenschaden sowie nach Malgabe des
deutschen Produkthaftungsgesetzes haftet ME-
DIA.FUELOP fur alle darauf zurtckzufihrenden
Schaden uneingeschrankt, soweit gesetzlich
nichts anderes bestimmt ist.

(2) Bei leichter Fahrlassigkeit haftet ME-
DIA.FUELOP fir Sach- und Vermodgensschaden
nur bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.
Wesentliche Vertragspflichten sind solche, deren
Erfullung die ordnungsgemafe Durchfiihrung des
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Vertrags Uberhaupt erst ermdglicht und auf deren
Einhaltung der Vertragspartner regelmaflig ver-
trauen darf. Die Haftung von MEDIA.FUELOP ist
dabei auf den vertragstypischen vorhersehbaren
Schaden begrenzt.

(3) Die Haftung fur Datenverlust ist auf den typi-
schen  Wiederherstellungsaufwand  begrenzt.
Dieser bemisst sich nach dem Schaden, der bei
der Vornahme zumutbarer Sicherungsmafnah-
men (§ 12) eingetreten ware.

(4) Eine weitergehende Haftung auf Schadenser-
satz als in den vorstehenden Absatzen geregelt,
ist — ohne Rucksicht auf die Rechtsnatur des
geltend gemachten Anspruchs — ausgeschlossen.
Dies gilt insbesondere fur unerlaubte Handlungen
gem. §§ 823, 831 BGB.

(5) Sollten Dritte MEDIA.FUELOP wegen mdgli-
cher RechtsverstdRe in Anspruch nehmen, die (i)
aus den vom Kunden bereitgestellten Inhalten der
Website herriihren (§ 3 Abs.1), (ii) oder durch
eine Nutzung fremden Lizenzmaterials entstehen,
welche nicht von dieser Lizenz umfassten ist (§ 8
Abs. 6), verpflichtet sich der Kunde ME-
DIA.FUELOP von jeglicher Haftung freizustellen
und MEDIA.FUELOP die Kosten zu ersetzen.

§ 12 Pflicht des Kunden zur Datensicherung

Der Kunde ist verpflichtet, sich vor Datenverlust
angemessen zu schitzen und vor Neuinstallation
oder Veranderung der installierten Software eine
umfassende Datensicherung vorzunehmen.

§ 13 Datenschutz und Geheimhaltung

(1) Beide Vertragspartner werden uber alle ihnen
wahrend der Vertragserflillung bekannt geworde-
nen Kenntnisse und Informationen der anderen
Vertragspartei Verschwiegenheit bewahren und
sie Dritten nicht zuganglich machen.

(2) MEDIA.FUELOP weist darauf hin, dass es
nach dem derzeitigen Stand der Technik nicht
moglich ist, Vervielféltigungen von Werken insbe-
sondere von Grafiken oder anderen optischen
oder akustischen Gestaltungsmitteln, die online
gestellt werden, zu verhindern.

§ 14 Kiindigung

(1) Der Websitevertrag kann nur aus wichtigem
Grund (§ 314 BGB) schriftlich gekiindigt werden.
Ein wichtiger Grund liegt fir MEDIA.FUELOP
insbesondere dann vor, wenn (i) innerhalb von 6
Wochen nach Vorlage des Entwurfkonzepts eine
abgenommene Fassung nicht erreicht worden ist,
(i) der Kunde wiederholt seinen Mitwirkungs-
pflichten (§§ 3 Abs. 1 und 6 Abs.1 und 2), (iii)

oder seiner Verpflichtung zur Abschlagszahlung
(§ 7 Abs. 2) nicht nachkommt.

(2) Pflegevertrage koénnen friihestens 12 Monate
nach Vertragsschluss ordentlich schriftlich ge-
kindigt werden. Der Vertrag verlangert sich je-
weils um 6 Monate, wenn er nicht innerhalb von 3
Monaten vor Vertragsende schriftlich gekindigt
wird. Das Recht zur Kiindigung aus wichtigem
Grund (§ 314 BGB) bleibt unberiihrt.

§ 15 Mitteilungen

(1) Soweit sich die Vertragspartner per elektroni-
scher Post (E-Mail) verstéandigen, erkennen sie
die unbeschrankte Wirksamkeit der auf diesem
Wege Ubermittelten Willenserklarungen nach
MaRgabe der folgenden Bestimmungen an.

(2) Die E-Mail muss den Namen und die E-Mail-
Adresse des Absenders, den Zeitpunkt der Ab-
sendung (Datum und Uhrzeit) sowie eine Wie-
dergabe des Namens des Absenders als Ab-
schluss der Nachricht enthalten. Eine im Rahmen
der vorstehenden Bestimmungen zugegangene
Willenserklarung gilt vorbehaltlich eines Gegen-
beweises als vom anderen Partner stammend.

(3) Die Verbindlichkeit der E-Mail oder anderer
Erklarungen in Textform (§ 126 b BGB) gilt fir
alle Erklarungen, welche die gewdhnliche Ver-
tragsabwicklung mit sich bringt. Ausgeschlossen
sind Erklarungen per E-Mail oder anderer Text-
formen (§ 126 b BGB) dagegen bei einer Kiindi-
gung, sowie Erklarungen, die von einem Ver-
tragspartner ausdricklich abweichend von dieser
Vereinbarung in schriftlicher Form verlangt wer-
den.

§ 16 Schlussbestimmungen

(1) Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem
Vertragsverhaltnis unterliegen dem Recht der
Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts.

(2) Anderungen oder Ergénzungen dieser Bedin-
gungen bedurfen der Schriftform.
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